
月1万ドルを稼ぐ英語圏ニュースレターの成功
事例分析 
近年、ニュースレターは読者とのエンゲージメントを高め、収益化を図るための有効な手段として注
目されています。特に英語圏では、月1万ドル以上の収益を上げるニュースレターが数多く存在し、
その成功事例は多くの起業家やマーケターにとって貴重な学びとなります。 

本稿では、月1万ドル以上稼いでいる英語圏ニュースレターの成功事例を分析し、その収益化の成
功要因、コンテンツの特徴、ターゲット読者、運営体制、マーケティング戦略などを明らかにします。さ
らに、これらの成功事例を参考に、日本語圏で同様の成功を収めるための方法を検討します。 

調査方法 
本稿では、月1万ドル以上の収益を上げている英語圏のニュースレターを対象に分析を行いました。 
対象となるニュースレターは、公開されている情報や収益レポートなどを基に選定しました。 

成功事例分析 
今回は、以下の3つのニュースレターを分析対象としました。 

● The Hustle: テック業界のニュースやトレンドを配信する daily ニュースレター 
● Morning Brew: ビジネスニュースをわかりやすく解説する daily ニュースレター 
● Stratechery: テック業界の戦略分析に特化した有料ニュースレター 

これらのニュースレターを様々な観点から比較したものが以下の表です。 

 

 
 
 

ニュースレター ターゲット読者 コンテンツの
焦点 

収益モデル 主な特徴 

The Hustle テック業界に
関心のあるビ
ジネスパーソ
ン、起業家、投
資家 

テック業界の
ニュース、トレ
ンド、スタート
アップ情報、イ
ンタビュー 

広告、スポン
サーシップ、有
料ニュースレ
ター、イベント 

簡潔でユーモ
アのあるコン
テンツ、多角
的な収益化戦
略 



ニュースレター ターゲット読者 コンテンツの
焦点 

収益モデル 主な特徴 

Morning Brew ビジネスに関
心のある学
生、若手ビジ
ネスパーソン 

ビジネス
ニュース、市
場トレンド、経
済解説 

広告、スポン
サーシップ、有
料ニュースレ
ター、Eコマー
ス 

若い世代向け
の親しみやす
いブランドイ
メージ、インタ
ラクティブコン
テンツ 

Stratechery テック業界の
専門家、アナ
リスト、投資家 

テック業界の
戦略分析、企
業分析、業界
トレンド解説 

有料購読 専門性の高い
ニッチなコンテ
ンツ、質の高
い分析 

The Hustle 

The Hustle は、テック業界のニュースやトレンドを配信する daily ニュースレターです。200万人以上
の購読者を抱え、広告、スポンサーシップ、有料ニュースレター、イベントなど、多角的な収益化を実
現しています。 The Hustle は、簡潔でユーモアのある文章で、テック業界の最新ニュースやトレンド
を配信することに重点を置いています。 

● 収益化の成功要因: 
○ 無料ニュースレターで多くの読者を獲得し、ブランド認知度を高めている。 
○ 質の高いコンテンツを提供することで、広告主やスポンサーからの信頼を得ている。 
○ 有料ニュースレター「Trends」では、より深い分析や洞察を提供することで、収益を拡大してい
る。Trends は The Hustle の収益の大きな部分を占めており、階層型サブスクリプションモデル
の有効性を示しています。 

○ イベント開催を通じて、読者とのエンゲージメントを高め、コミュニティを形成している。 
● コンテンツの特徴: 

○ テック業界の最新ニュースやトレンドを、簡潔でわかりやすい文章で解説。 
○ スタートアップ情報やインタビュー記事など、読者の関心を引くコンテンツを豊富に提供。 
○ ユーモアを交えた軽快な文体で、読みやすさを重視。 

● ターゲット読者: 
○ テック業界に関心のあるビジネスパーソン、起業家、投資家。 
○ 最新のテクノロジーやトレンド情報を知りたい人。 
○ スタートアップに興味のある人。 

● 運営体制: 
○ 創業者の Sam Parr と John Havel を中心としたチームで運営。 
○ 編集者、ライター、マーケターなど、専門性の高い人材を確保。 

● マーケティング戦略: 
○ The Hustle は強力なソーシャルメディアプレゼンスを持っており、 積極的にソーシャルメディア
を活用し、コンテンツの拡散を促進している。様々なプラットフォームで、ターゲット読者に合わ
せたコンテンツを共有し、リーチを拡大している。 

○ 他のニュースレターやウェブサイトとの連携を通じて、新たな読者を獲得。 



Morning Brew 

Morning Brew は、ビジネスニュースをわかりやすく解説する daily ニュースレターです。300万人以
上の購読者を抱え、The Hustle と同様に、広告、スポンサーシップ、有料ニュースレター、Eコマース
など、多角的な収益化を行っています。Morning Brew の成功は、若い世代をターゲットにし、ビジネ
スニュースを彼らにとってアクセスしやすく魅力的なものにすることに焦点を当てていることに起因し
ています。 2020年には Business Insider に買収され、さらなる成長を遂げています。 

● 収益化の成功要因: 
○ ビジネスニュースを簡潔でわかりやすく解説することで、幅広い読者層を獲得。 
○ 若い世代をターゲットにした、親しみやすいブランドイメージを構築。 
○ 有料ニュースレター「Emerging Tech Brew」や「Marketing Brew」など、ニッチな分野に特化し
たコンテンツを提供。 

○ Eコマースサイト「Brew Shop」で、オリジナルグッズを販売。 
● コンテンツの特徴: 

○ 主要なビジネスニュースを、図表やイラストなどを用いてわかりやすく解説。 
○ 経済用語や市場トレンドを、初心者にも理解しやすいように説明。 
○ 読者参加型のコンテンツやクイズなどを用意し、エンゲージメントを高める。 ゲームやインタラク
ティブなコンテンツも活用し、読者の関心を惹きつけている。 

● ターゲット読者: 
○ ビジネスに関心のある学生、若手ビジネスパーソン。 
○ ビジネスニュースを効率的に知りたい人。 
○ 経済や金融の基礎知識を学びたい人。 

● 運営体制: 
○ 創業者の Alex Lieberman と Austin Rief を中心としたチームで運営。 
○ 編集者、ライター、デザイナー、マーケターなど、多様な人材を確保。 

● マーケティング戦略: 
○ ソーシャルメディア、特に Instagram や TikTok など、若い世代に人気のプラットフォームで積極
的に情報発信。 

○ referral program を導入し、 既存の読者による口コミを促進。口コミによるマーケティングを重
視し、読者からの紹介を促すプログラムを設けている。 

○ 大学や企業とのパートナーシップを通じて、新たな読者を獲得。 

Stratechery 

Stratechery は、テック業界の戦略分析に特化した有料ニュースレターです。購読者数は非公開です
が、月額12ドルまたは年額120ドルの購読料で、質の高いコンテンツを提供することで収益を上げて
います。Stratechery の高額な購読料は、その詳細な分析の価値と、プレミアムコンテンツに料金を
支払う意思のあるニッチなオーディエンスを引き付ける能力を反映しています。 年間収益は推定100
万ドルを超えています。 

● 収益化の成功要因: 
○ テック業界の戦略分析というニッチな分野に特化し、専門性の高いコンテンツを提供。 
○ 業界の専門家やキーパーソンからの信頼が厚く、多くの読者から支持を得ている。 
○ 広告を掲載せず、有料購読のみで収益化することで、コンテンツの質を維持。 
○ 読者とのコミュニケーションを重視し、質疑応答や意見交換の場を提供。 

● コンテンツの特徴: 



○ テック企業の戦略、ビジネスモデル、競争環境などを深く分析。 
○ 業界トレンドや規制動向などを、独自の視点で解説。 
○ データやグラフなどを用いて、分析結果をわかりやすく提示。 
○ Apple のビジネス戦略の詳細な分析など、専門性の高いコンテンツを提供している。 

● ターゲット読者: 
○ テック業界の専門家、アナリスト、投資家。 
○ テック企業の戦略やビジネスモデルに関心のある人。 
○ 業界の動向を深く理解したい人。 

● 運営体制: 
○ Ben Thompson が単独で執筆、編集、運営。 
○ 読者からの質問に答えるためのアシスタントを雇用。 

● マーケティング戦略: 
○ コンテンツの質を重視し、口コミによる拡散を促進。 
○ Twitter などのソーシャルメディアで情報発信。 
○ 業界のカンファレンスやイベントに登壇。 

考察 
上記の3つのニュースレターは、それぞれ異なる特徴を持ちながらも、いずれも月1万ドル以上の収
益を上げています。これらの成功事例から、以下の共通点が見えてきます。 

● 明確なターゲット読者を設定し、そのニーズに応える質の高いコンテンツを提供している。 The 
Hustle はテック業界のニュースを簡潔に、Morning Brew はビジネスニュースをわかりやすく、
Stratechery はテック業界の戦略分析を深く掘り下げて解説することで、それぞれのターゲット読
者のニーズに応えています。 

● 読者とのエンゲージメントを高めるための工夫を凝らしている。 The Hustle はユーモアを交えた
文体で、Morning Brew はインタラクティブなコンテンツで、Stratechery は質疑応答の場を提供す
ることで、読者とのエンゲージメントを高めています。 

● 多角的な収益化戦略を展開している。 3つのニュースレター全てが、広告、スポンサーシップ、有
料購読など、複数の収益源を持っています。 

● 運営体制を効率化し、持続的なビジネスモデルを構築している。 The Hustle や Morning Brew は
チームで運営を行い、Stratechery は Ben Thompson 氏が単独で運営していますが、いずれも効
率的な運営体制を構築しています。 

● 効果的なマーケティング戦略によって、新たな読者を獲得している。 ソーシャルメディアの活用、
口コミの促進、他のメディアとの連携など、それぞれのニュースレターは効果的なマーケティング
戦略を採用しています。 

日本語圏での成功に向けて 
英語圏の成功事例を参考に、日本語圏で月1万ドル以上稼ぐニュースレターを作るには、以下の点
に留意する必要があります。 

● 日本語圏の読者のニーズに合わせたコンテンツを提供する 
○ 英語圏のニュースレターをそのまま翻訳するのではなく、日本語圏の読者にとって relevant な
情報やテーマを選定する。 

○ 日本語の表現や文化に配慮したコンテンツ作りを心がける。 
● 信頼性の高い情報源に基づいた、正確な情報を提供する 



○ 情報源を明確に示し、ファクトチェックを徹底する。 
○ 読者からの信頼を得るために、透明性の高い運営を行う。 

● 読者とのエンゲージメントを高めるための工夫を凝らす 
○ 読者参加型のコンテンツやアンケートなどを実施する。 
○ ソーシャルメディアなどを活用し、読者との双方向のコミュニケーションを促進する。 

● 収益化の方法を多様化する 
○ 広告、スポンサーシップ、有料購読、アフィリエイト、Eコマースなど、様々な収益化の方法を検
討する。 

○ それぞれの方法のメリットとデメリットを理解し、最適な組み合わせを選択する。 
● 継続的なコンテンツ配信と改善を心がける 

○ 読者のフィードバックを収集し、コンテンツの質向上に努める。 
○ 最新の情報やトレンドを常に把握し、コンテンツをアップデートする。 

結論 
英語圏のニュースレターの成功事例分析から、質の高いコンテンツ、読者エンゲージメント、多角的
な収益化戦略、効率的な運営体制、効果的なマーケティング戦略が成功の鍵であることがわかりま
した。これらの要素を日本語圏の市場に適応させることで、日本語圏でも月1万ドル以上稼ぐニュー
スレターを創出できる可能性があります。 

具体的には、日本語圏の読者のニーズを捉え、信頼性の高い情報を提供し、読者とのエンゲージメ
ントを高める工夫を凝らし、多様な収益化の方法を検討し、継続的な改善を心がけることが重要で
す。 

これらの成功事例を参考に、日本語圏の読者のニーズに応える質の高いニュースレターを作り、収
益化を実現することで、新たなビジネスチャンスを創出することが可能になるでしょう。 
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